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Baukasten als Alleinstellungsmerkmal

Vielfalt ist das Motto der Uhrenmarke Stamps. Gerade fiir modebewusste Men-
schen bietet die Moglichkeit Armbander und Motive zu wechseln ungeahnte
Varianten. Mit der neuen Uhrenserie Green Line sucht das Unternehmen nach-
haltige Akzente zu setzen. Mit llka Zentgraf, Deerns & Jungs, Hamburg, sprach
Ute von Buch liber das Packungskonzept.
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Anfangs wurde das
Verpackungsthema
breit angelegt, und
es wurden verschie-
dene Materialien
durchgespielt. Es
ging um hohe Stabi-

litdt verbunden mit

Nachhaltigkeit.
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Was war die besondere Herausforderung beim Packungs-
projekt fiir die Uhren der Marke Stamps?

Dass wir von der Strategie zur Neuausrichtung tiber Mo-
tiv-Design der neuen Ziffernblatt-Kollektion bis hin zur
Entwicklung einer nachhaltigeren Verpackung und ihrer
Gestaltung eingebunden waren. Als besondere Heraus-
forderung entpuppte sich die Einzelverpackung der Zif-
fernblitter, da die Uhren auf einem Baukasten-System
beruhen. Sie waren in einer Stand-Alone-Verpackung
zu arretieren bei gleichzeitig optimaler Sichtbarkeit und
Schutz vor Verkratzen in einem offenen Sichtfenster. Das
brauchte ein paar Schleifen.

Welche Schwerpunkte setzt das Gestaltungskonzept, das
Ihre Agentur entwickelt hat?

Die Marke Stamps sollte wieder mehr ins Gesprich kom-
men. Sie sollte hochwertiger positioniert werden und ver-
mehrt den Weg in kleinere, exklusivere Geschafte schaffen.
Durch die Neupositionierung erschlieflen wir einen zusitz-
lichen Kauferkreis und fokussieren auf das Alleinstellungs-
merkmal der Marke — das Baukasten-System.

Die neue Green Line basiert auf vier Materialien: Ocean-
Plastic, Stamps-Texx (eigens produziert aus Zellulose), Ana-
nas-Schale und recyceltem Plastik. Passend dazu entwickel-
ten wir die Motive fiir die Ziffernblitter: zum Beispiel eine
Meeres-Schildkrote, ein Buchen-Blatt, Ananas-Artwork.

Das Packungsdesign visualisiert das Baukasten-System.
Passend zum Claim time to change illustrieren wir einen
Rapport, der die verschiedenen Einzelteile, mit denen man
sich seine individuelle Uhr zusammenbauen kann, kommu-
niziert. Gleichzeitig ging es uns um die adiquate Prisen-
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den an Stindern aufgehingt.

Im Zuge des Relaunches setzten

wir auf hochwertigere Prisentationen an besonderen Plit-
zen: neben der Kasse, auf Sonderflichen, in Regalen. Die
von uns entwickelten Verpackungen stehen allein und die
Ware springt dem Kunden ins Auge.

Nachhaltige Verpackung: Kamen mehrere Materialien in
Frage oder haben Sie sich gleich auf den Karton fokussiert?
Natiirlich sind wir anfangs breit an die Aufgabe herange-
gangen. Wir haben verschiedene Materialien durchgespielt.
Uns ging es um gute Stabilitit verbunden mit moglichst
hoher Nachhaltigkeit. So sind einige Materialien wieder he-
rausgefallen, da weite Transportwege zuriickgelegt werden
miissten bei gleichzeitig geringerer Stabilitit. So landeten
wir bei einem Karton, der in Europa hergestellt wird.

Nach welchen Kriterien haben Sie die Faltschachteldrucke-
rei ausgesucht?

Noble-Pac ist ein langjahriger Partner von uns. Besonders
schitzen wir, dass sie sich voll in die Entwicklung einbrin-
gen und mit wertvollen Tipps fiir das Konstruieren der Ver-
packungen zur Seite stehen. Auch hier achten wir aufkurze
Wege und moglichst regionale Partner.

Wie kommt das Packungskonzept beim Kunden an?
Die Reaktionen waren grofartig. Es ist schon zu sehen, dass
unser Plan aufgeht. T



